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Yhteiskunnallisten yritysten pelisäännöt selviksi

Yhteiskunnallisten yritysten toiminnasta ja roolista on syytä keskustella ennen mahdollisia kilpailuneutraliteettiongelmia.

Pari asiaa kaipaa siinä erityistä tarkennusta. Riittääkö liikeideaan leivottu eettisyys, ekologisuus, yhteiskunnallinen vastuullisuus pätevöittämään yrityksen yhteiskunnallisen yrityksen statuksen alle? Ei.

Jo nyt valtaosalla yrityksiä toiminta-ajatus täyttää nuo kriteerit. Toinen tarkennettava asia liittyy rajoitettuun voitonjakoon. Yhteiskunnallinen yrittäjyys sallii voiton tavoittelun ja voitonjaon – hyvä näin. Mutta onko jokainen yritys, joka kohdistaa voitonjakonsa eettisesti hyväksyttävään toimintaan sitten yhteiskunnallinen yritys? Rajanveto on vaikeaa.

Pelisäännöt on tehtävä asiassa selviksi. Se turvaa myös aitojen yhteiskunnallisten yritysten toiminnan ja kehittämisen. 

Moni yhteiskunnallinen yritys on lähtenyt liikkeelle perinteisestä vapaaehtoistoiminnasta. Toiminta on usein pikku hiljaa laajentunut tavanomaiseksi yritystoiminnaksi. Ongelmia syntyy, jos tällainen yritys saa edelleen julkisia tukia, työllistämisavustuksia ja kun se kilpailee markkinoilla näiden etujensa turvin. Tästä Suomen Yrittäjät on huolissaan.

Toinen kysymys liittyy kuntien hankintoihin ja palvelujen ulkoistamiseen. Yhteiskunnallisten yritysten määrän kasvu ajoittuu nyt tilanteeseen, jolloin kuntien palvelurakenteen uudistus on työn alla.

Etenkin pienissä kunnissa saattaa syntyä tilanne, jossa palvelun ostamisella yhteiskunnalliselta yritykseltä haetaan jonkinlaista hyväksyntää esimerkiksi valtuustokäsittelyissä. Tätä on varottava. On pidettävä huolta siitä, että kilpailutukset tapahtuvat avoimien markkinoiden pelisääntöjen mukaisesti ja etteivät yhteiskunnalliset yritykset saa statuksellaan erityisetua muihin tarjoajiin nähden.

Maalaisjärjen käyttö on sallittua. Aluejärjestömme otti taannoin puoltavan kannan työttömien rujokalatoiminnan jatkamiseen ja siellä työskentelevien henkilöiden tukemiseen työllisyysvaroin. 

Tiesimme palveluntarjoajan toiminnan luonteen, hinnoittelun ja aseman markkinoilla. Emme nähneet sitä markkinahäiriönä vaan hyväntekeväisyystoimintana.

Yhteiskunta tarvitsee vapaaehtoistyötä ja kansalaistoimintaa ja tämän yritykset ymmärtävät vallan hyvin. Asiassa pitää välttää vain ylilyöntejä.

 

