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lltapaivan agenda

 Klo 13:15-14:15 kuva-, video ja tekstituotanto eri kanaviin

e Klo 14:15-14:30 tauko
* Klo 14:30- 16:00 sometuotannot seka hakukoneystavallinen sisallontuotanto
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Kuinka moni on itse tuottanut aikaisemmin
sisaltoja? Millaisia? Mihin kanaviin?
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Mitka ovat olleet suurimmat ongelmat,
joihin olette tormanneet?

KALEVAMEDIA @



Sisallontuotannon perusperiaatteet

 Mita. Maarittele sisalto, jota haluat tuottaa. Ajankohtaiset asiat, inspiraatio, viihdyttaminen,
tuote-esittelyt, asiakasreferenssit, mielipiteet, vinkit jne.

* Kenelle. Maarittele kohderyhma, jolle viestit: potentiaaliset asiakkaat, olemassa olevat
asiakkaat, eri ikaryhmat, rajattu kohderyhma jne.

* Missa. Maarittele missa kanavassa haluat asiasta viestia.
* Miten. Maarittele milla formaatilla valituissa kanavissa on jarkevinta aiheesta viestia.

* Miksi. Maarittele mita lisaarvoa sisallon tuottaminen antaa seka vastaanottajalle etta
yrityksellesi. Mita silla halutaan saada aikaan?

 Mittarointi & tulosten analysointi.
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Sisallontuotannon periaatteet

Sisalto-
suunnittelu

Sisallon-

tuotanto
Loydetta- Julkaisu /
Vyys jakaminen
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Tekstituotannon eri tyypit

* Informatiivinen. Kirjoittaminen, jonka kirjoittajan tarkoituksena on tiedottaa tai selittaa aihe
lukijalle.

* Uutiset, reseptit, how-to artikkelit

* Suostutteleva. Kirjoittaminen, joka ilmaisee kirjoittajan mielipiteen ja yrittaa vaikuttaa lukijaan.
* Kolumni, arvostelut, mainokset

* Kerronnallinen. Kirjoittaminen, jossa kirjoittaja kertoo tarinan. Tarina voi olla tosiasia tai fiktio.
* Novelli, romaani, henkil6tarina

* Kuvaileva. Kirjoittaminen, joka kayttaa viitta aistia kuvan maalaamiseen lukijalle. Tama kirjoitus
sisaltaa kuvia ja erityisia yksityiskohtia.

* Runot, paivakirja, fiktiiviset novellit
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Hyvan sisallon prosessi

* Valitse mielenkiintoinen aihe.
e Otayleison tarpeet huomioon — mika heita voisi kiinnostaa aiheessa?

* Tee taustatyota, haastattele ihmisia — etsi massa ja faktat sisaltoosi. Anna niiden muokata
nakokulmaasi.

* Kill your darlings — editoi, editoi, editoi
* Aloita ja lopeta vahvasti.
e Otsikoi kiinnostavasti — koukuta visuaalisesti

* Muista Call-to-action, jos se sopii sisaltoon.
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Esimerkkeja
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* op.media

* Valco

* Lapin Yrittajat
* Uutismediat

e Verohallito (etenkin insta).
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Kuvatuotanto
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Muistisaanno

e Sommittele. Mista kuvakulmasta kannattaa kuvata? Mita haluat kertoa sommittelulla?
* Fokusoi. Halutko, ettd koko kuva on tarkka, vai vain tietty osa? Aperture /3.5 vs. f22 jne.

* Valota. Kuvaa valoisassa ymparistdssa. Isompi ISO mahdollistaa valoisamman kuvan, mutta
huonontaa hieman laatua.

e Ota kuva. Ota sitten toinen ja kolmas kuva samasta asiasta, mutta eri kuvakulmasta. Leikittele
asetuksilla.

* Editoi. Jalkitydstossa voit editoida kuvan ominaisuuksia aina pienista muutoksista
kuvamanipulaatioihin.

KALEVAMEDIA @
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Sommittelun taito
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Sommittelun taito: silman keskitys
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Sommittelun taito: vastavarit
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Hyodynna symmetriaa

Etsi toistuvia kuvioita
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Ole abstrakti
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Kuvaus puhelimella

Voit ottaa erinomaisia kuvia alypuhelimella. Valmistele otos huolellisesti. Varmista, etta valaistus
on oikea eika otoksessa ole liikaa kohteita tai taustahalya. Valta zoomausta.

Kokeile valokuvasovellusta, jossa on suodattmia. Ne tekevat keskivertovalokuvasta entista

ammattimaisen nakdisen. Lisaksi ne voivat lisata yhtenaisyytta kaikkiin sisaltéihisi. Kokeile esim.
Instagramia tai VSCO Camia.

KALEVAMEDIA @
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Teksti ja kuvat

Facebookissa
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Milla tavalla viestin somessa?

* Facebook, Instagram, LinkedIn, Snapchat, TikTok — ei kaikkea kaikkiin kanaviin.

e Sisalto tulee maarittaa kanavan ja sen kohderyhman mukaan.

* Kaikessa ei tarvitse olla mukana, maarittele yrityksellesi oikeat kanavat ja tavat viestia.

KALEVAMEDIA @
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Teksti Facebookissa

* Sinun ei tarvitse olla kirjailija pystyaksesi kirjoittamaan tehokkaan tekstin Facebook-julkaisuun.

 Muutaman yksinkertaisen vinkin noudattaminen voi auttaa tekemaan tekstistasi entista
tehokkaamman ja yhtendaisemman.

KALEVAMEDIA @



Aidnensavy
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G Arlington Club
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‘ Our French Dip raises the bar. “A certified
‘ braised Angus beef rib eye. With a pretzel
bun to give it a little twist.

Luksusravintola
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Goal Pub
Pub od @

The big game is on tomorrow. And our
french dip sandwich, could go all...the...
way...to your stomach.

Urheiluteemainen ravintola

=
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g Tommy's Sandwiches

14

Sometimes being a good dad means a
french dip sandwich for you and enough
fries for the kids. N

Perheravintola

KALEVAMEDIA @
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Aidnensivy

* Aloita harkitsemalla aanensavysi. Se voi olla yrityksesi persoonallisuuden ilmentyma.
* Onko se hauska? Taysin asiallinen? Seikkailunhaluinen? Informatiivinen?

* Jokaisella yrityksella on oma identiteettinsa: mita aidompi olet, sita tehokkaampia mainoksesi
todennakodisesti ovat.

 Ole oma itsesija johdonmukainen.

* Muista, ettd ihmiset selaavat Facebookia nopeasti, joten he eivit todenndkoisesti pysdhdy
lukemaan pitkdad tekstid.

e Pitaydy tarkeissa tiedoissa ja kiinnita huomiota merkkien maaran rajoitukseen.

* Yrita saada tarkeat asiat mukaan tekstiin, ennen kuin teksti katkaistaan.

e Jos haluat lukijoiden reagoivan, pyyda sita. Kay kaupassamme. Soita ja pyyda maksuton tarjous.
Kay sivustossamme. Ja niin edelleen.

KALEVAMEDIA @
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Kuvien valitseminen

e Kuvat ovat ensimmainen asia, jonka ihmiset huomaavat julkaisustasi.
* Valitse siis kaytettavat kuvat huolellisesti ja harkiten.
* Kuvat ovat se, miten ihmiset nakevat yrityksesi.

 Tama ei tarkoita sita, etta sinun pitaisi olla ammattilainen ja kayttaa kallista kameraa.

KALEVAMEDIA @
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All jewelry under $30. From fun costume
jewelry to everyday pieces, accessorize and
still have enough left to tip the babysitter.

Kiinnitd huomiota asetteluihin

.

"Secret's out, my closet is full of Goldy +
Mac printed outfits...hide the spills, spits and
dirt in style.” - Alyse, Mom, Park Slope

Ihmiset pitdvdt ihmisistd
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@ Arlington Club
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An Arlington Original: Poached Eggs Over
Short-rib Stuffed Popovers, exclusively
during weekend brunch, 11:30-4:30pm.

Aseta parhaat kuvasi esille
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We have the best steaks. Stop by and try
one today!

Ald kdytd Clip-art-kuvia. Ethdn?

P~
LLLL L s

J Jimmy's Restaurant
B l\, . red A

} You've worked hard all week. Why not
reward yourself with a nice juicy steak this
Friday night?

Ald kdytd pikseldityneitd, epdtarkkoja kuvia

G Arlington Club

14

You work all week. Have you not earned a
lip smacking plate of tender BBQ ribs? Dang
right you have.

Ota parhaasi mukaan tarkkoja,
hyvin valaistuja kuvia.
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Al3 yrita tehda julkaisustasi liian taydellista
— sellaista ei ole olemassa.

Ei myoskaan ole olemassa yhta oikeaa tapaa julkaista, oikeaa
aikaa julkaista tai oikeaa formaattia julkaista, joka toimisi

kaikille julkaisijoille.

Ole siis oma itsesi.

KALEVAMEDIA @
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Julkaisuperiaate 1

* Facebookin kayttajat arvostavat merkityksellista ja informatiivista sisaltoa.

”Meiddn tehtdvdimme ei ole valita aiheita, joista maailman ihmisten tulisi lukea, mutta meiddn
tehtdvdmme on ndyttdad ihmisille tarinoita, jotka ovat heille merkityksellisimpid. Julkaisijoiden tulisi
keskittyd siihen, mitd he osaavat parhaiten: tarjoamaan tdrkeitd ja merkityksellisia tarinoita,
joista heiddin yleisonsd on kiinnostunut.”

* Pyri ymmartamaan yleisdja, joita haluat tavoittaa.

Facebook asettaa uutisten tarinoita jarjestykseen sen perusteella, kuinka merkityksellinen kukin
tarina saattaa olla kullekin kayttajalle. Tarkastellaan useita henkilokohtaisia signaaleja ja esimerkiksi
sita, mista tarinoista kayttaja haluaisi keskustella, mita tarinoita kayttaja haluaisi jakaa muiden
kanssa ja mita videoita kayttaja haluaisi katsoa. He tarkastelevat myos yleisia signaaleja, kuten
julkaisun yleista kiinnostavuutta (tykkaykset, kommentit ja jaot).

KALEVAMEDIA @
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Julkaisuperiaate 2

* Facebookin kayttajat arvostavat paikkansapitavaa ja aitoa sisaltoa.

"Ihmiset haluavat nahda Facebookissa luotettavia ja uskottavia tietoja. Kayttajat ovat kertoneet
meille, etta aidot tarinat ovat parhaita. Teemme kovasti t6ita ymmartaaksemme, millaisia
julkaisuja ihmiset pitavat aitoina, jotta voimme sijoittaa ne korkeammalle uutisissa. Pyrimme
ymmartamaan, millaisia tarinoita ihmiset pitavat harhaanjohtavina, sensaatiohakuisina tai
roskapostimaisina, seka varmistamaan, etta ihmiset nakevat vahemman niita. Julkaisijoiden
tulisi keskittya paikkansapitavan ja aidon sisallon julkaisemiseen.”

KALEVAMEDIA @
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Vinkkeja julkaisemiseen

Julkaise usein. Kun julkaiset laadukasta sisaltoa, joka ei riko Facebookin saantdja, ja julkaiset
sita saanndllisesti, parannat mahdollisuuksiasi sille, etta algoritmi nayttaa sisaltosi yleisolle,
joka pitaa sita merkityksellisena.

Ajoita julkaisusi hyvin. Anna oma panoksesi, kun tarina on ajankohtainen. Al odota liian
pitkaan julkaistaksesi ajankohtaisesta aiheesta.

Kehita uskottavuutta seka luottamusta yleisosi silmissa. Kysy itseltasi, jakaisivatko ihmiset
tarinasi kavereidensa kanssa tai suosittelisivatko he sita muille.

Al3 yrita tehda julkaisuistasi liian tiaydellisia. Julkaisijat menestyvat monin eri tavoin ja hyvin
erilaisin julkaisustrategioin. Tarkeinta on luoda laadukasta sisaltda, joka kiinnostaa yleisdasi.
Aina ei tarvitse tehda uutta.

Aina ei tarvitse tehda uutta. Kierrata hyvaksi havaittua sisaltoa. Muokkaa ja julkaise
uudelleen.

KALEVAMEDIA @
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Facebook vs. Instagram

Facebook Instagram
* Kohderyhmien tavoittaminen: suosituin * Visuaalisuus edella
kaikissa ikaryhmissa, paitsi 15-24 - * Insta Stories — mahdollisuus vielakin

vuotialissa. aidommalle sisallolle (huom. kuvasuhde

* Monesti postauksilla pyritaan 9:16).
saavuttamaan jokin toiminto, kuten

e Varikyllainen kuva toimii usein parhaiten.
tykkays, kommentti tai jako. Y P

* Panosta kuviin: rajaus, kirkkaus ja * Max. 5 hashtagia.

yhtendisyys.  Kohderyhmien tavoittaminen: ei enaa vain
nuorten kanava, nuoret kuitenkin seuraavat
enemman brandeja Instagramissa kuin
vanhemmat.

* Kuvien pinta-alasta yli 20% ei saa olla
tekstia.

KALEVAMEDIA @
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Keskity laatuun
— ole oma itsesi.

2

Ymmarra kohderyhmaasi
— tuota heille kiinnostavaa
sisaltoa.
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Julkaise
saannollisesti

KALEVAMEDIA @



Hakukoneystavallinen
sisallontuotanto
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Hakukoneystavallisen tekstituotannon perusperiaatteet

* Tekstin maara

* Tekstin rakenne

* Tekstikappaleet

* Relevantit hakutermit
e Linkitykset

* Metatiedot

Sisallon tulee aina olla kayttajaystavallista.

Google-ystavallinen ja kayttajaystavallinen eivat tarkoita samaa asiaa.

KALEVAMEDIA @
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Tekstin maara ja rakenne

o Karjistetty perussaanto: Mitda enemman tekstimassaa, sen parempi > aiheesta tulee kerrottua
laajasti. Google arvostaa tata, mutta massan tulee olla taytta asiaa eika se ole itseisarvo; tekstin
pitaa olla jarkevasti suunniteltua, huolellisesti kirjoitettua ja uniikkia.

 Massa on Googlea varten, sisalto asiakasta varten.

* Artikkelin ei tule olla “liirumlaarumia”, vaan hyvaa relevanttia sisaltoa. Hyva rakenne on myos
tarkea. Ala kirjoita kaikkea p6tkdon, vaan jaottele kappaleita.

* Kiinnita huomiota otsikkotasoihin. Niita kannattaa olla useampia. H1 on paaotsikko, h2, h3 jne.
apuotsikoita. Kayta niita tarkoituksenmukaisesti ja tekstiin sopivasti.

* Kerro heti alkuun mita, missa ja kuka tekee. Paahakusanan tulisi esiintya seka h1-otsikossa etta
mahdollisimman alussa tekstia. Esim. “Matti Meikdldinen tarjoaa monipuoliset siivouspalvelut
Oulun seudun asiakkaille.” tai ”Seijan Sakset on ilolla palveleva parturi- kampaamo Imatran
keskustassa”.

KALEVAMEDIA @
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Hakusanojen merkitys ja valinta

* Hakusanojen kayttd perustuu ihmisten hakukonekayttaytymiseen; kun alamme etsia jotakin
tuotetta tai palvelua, kirjoitamme hakusanat Googleen. Google vastaavasti etsii meille
mahdollisimman hyvin hakua vastaavan tuloksen.

* Hakukoneystavallisessa tekstituotannossa hakusana eli keyword on se sana tai termi, jonka
ymparille teksti paaosin rakennetaan.

* Huomioi, etta teksti on avainasemassa luonnollisen hakukoneldydettavyyden rakentamisessa;
vain tekstilla voidaan kertoa Googlelle, mita sivusto/artikkeli kasittelee. Mita enemman ja
laajemmin aihepiiria kasittelevaa tekstia ja hakua vastaavia hakusanoja tekstissa/sivustolla on,

sita enemman Google arvostaa sita ja haluaa nayttaa sen hakutuloksissa.

 Hakusana kannattaa valita ensisijaisesti hakuvolyymin eli suosittuuden perusteella. Erikoisaloilla
tama ei valttamatta pade, vaan on hyva valita spesifi termi. Edistyneemmassa SEO:ssa voidaan
tehda myds nain.

* Tuotteen nimi ei yleensa ole hyva hakusana.

KALEVAMEDIA @
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Hakusanatutkimus

* Tee hakusanatutkimus ja paata sen perusteella jokaiselle sivulle oma hakusana, jonka ymparille
rakennat tekstin.

* Mieti, milla hakusanalla itse hakisit palvelua tai milla asiakkaan asiakkaat hakisivat palvelua.

* Tutki kilpailijoiden sivustoja; katso, minkalaisia tuloksia Google antaa, kun haet asiakkaan
palvelulla ja kaupungilla.

* \Vertaile eri hakusanoja hakusanatyokalulla ja tutki, milla sanoilla on eniten hakuvolyymia.

KALEVAMEDIA @
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Metatiedot

e Sisallolle tulee kirjoittaa metatiedot eli tunnistetiedot.
 Metatiedot ovat ne tiedot, jotka nakyvat sivusta hakukonetulosten listauksessa.
 Metatiedot koostuvat Titlesta (otsikko), Descriptionista (kuvaus) ja Keywordista.

* Titlen suositellaan olevan n. 60-70 merkkia ja Descriptionin max. 156 merkkia.

* Tarkeinta on muistaa, etta kokonaisuus ratkaisee. Jos yksi osa-alue on kunnossa ja toinen eij, ei
voida olettaa, etta Googlekaan arvottaa sita korkealle.

* Huomioi myos, etta |I6ydettavyyteen vaikuttaa moni muu asia, mm. domainin ika,
latautumisnopeus, https, mobiiliresponsiivisuus, sivuston rakenne jne.

KALEVAMEDIA @
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Elina Eronen Piper
Sisaltémarkkinoinnin asiantuntija ja sisaltosuunnittelija
elina.eronen.piper@Ilapinkansa.fi
050 3134673

Tarja Oljakka
Asiakkuuspaallikko
tarja.oljakka@lapinkansa.fi
040 7004582
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